《是谁在唱歌》（暂定）
	播出周期
	2018年二季度

	播出时段
	周五黄金档

	播出期数
	12期


项目价值：
作为国内首档使用双簧演唱的音乐节目，通过“双簧演唱”赋予“唱歌”和“表演”以全新的定义与内涵。在幕后演唱的隐身歌手，抛开过去，以纯粹的歌声打动观众，回归音乐初心；于台前表演的替身演员，则需抛开自己，用最走心的表演，让“声”“形”合一，打动观众的心。
现场开启五大音乐隧道——人气歌者、隐身宿将、双面强音、平民偶像、跨界好嗓，每期节目各隧道会登场一组歌手。通道标示着演唱者的身份，他们也许来自不同领域，也许各自有不同的成就，但在这里他们会忘记过去，只用自己的好声音纵情歌唱。
四大推理线索贯穿表演——从每位歌手登场开始，这四条线索会逐一呈现，现场观众和明星鉴音团将通过这些线索进行分析，推理幕后的隐藏歌手究竟是谁。而台前歌手不仅需要演“唱”，还需要代替幕后歌手回答鉴音团的提问。若现场的猜中率高于该歌手的识别度，则隐身歌手现身，与台前歌手进行合唱，未猜中则下一期继续登台表演。
适合品类：饮品、手机、汽车、电视


	《是谁在唱歌》招商资源总表

	项目
	数目
	价格

	独家冠名
	1家
	洽谈

	官方合作伙伴
	3家
	5000万

	指定座驾
	1家
	3300万

	推荐APP
	3家
	2500万

	臻选产品
	共3家
	3000万

	指定产品
	
	2500万

	精彩呈现
	1家
	2000万

	原生广告
	6家
	700万

	互动场景台网联动
	1家
	1000万





	是谁在唱歌




	   独家冠名

	版块
	内容
	曝光点
	频次
	周期
	总次数

	A、授权
	授予企业《是谁在唱歌》独家冠名称号及《是谁在唱歌》联合LOGO使用权

	B、频道宣传
	栏目宣传片
	5秒无声广告、广告语、LOGO
	白天30次/周
晚上12次/周
	13周
	白天390次
晚上156次

	C、频道包装
	1
	欢迎进入
	LOGO、品牌名称
	1次/期
	12期
	12次

	
	2
	冠名标版
	5秒无声广告、广告语、LOGO
	1次/期
	
	12次

	D、栏目包装
	1
	冠名片头
	LOGO
	1次/期
	
	12次

	
	2
	开关版
	LOGO、品牌名称
	6次/期
	
	72次

	
	3
	节目解说词+字幕条
	广告语、LOGO
	3次/期
	
	36次

	
	4
	现场广告位
	LOGO
	1个

	
	5
	角标提示
	LOGO
	占节目时长的30%

	
	6
	转场
	联合LOGO演绎
	3次/期
	12期
	36次

	
	7
	片尾压屏
	5秒无声广告
	1次/期
	
	12次

	
	8
	片尾鸣谢
	LOGO
	1次/期
	
	12次

	E、植入
	1
	内容植入
	深度植入
	2次/季

	
	
	
	特别植入
	8次/季

	
	
	
	基础植入
	12次/季

	
	2
	包装植入
	特殊包装
	不少于2次/期

	F、重播
	含D、E
	1次/期
	12期
	12次

	G、硬广配置
	15秒企业广告（正一位序）
	3条/期
	
	36条

	备注：在品类不适于内容植入的特殊情况下，以同等体量的包装植入代替


回报描述：
A、授权
1、授予企业《是谁在唱歌》独家冠名称号
2、授权允许冠名企业在市场推广活动中，使用《是谁在唱歌》联合LOGO等相关素材用于品牌宣传
3、有效期：自《授权书》下发日至2018年12月31日
B、频道宣传
栏目宣传片
栏目宣传片植入，将企业LOGO与栏目名称相结合，形成统一的联合LOGO
1、宣传片内企业广告视觉表现形式：
形式：宣传片内容+落幅+5秒企业广告片（2/3屏、无声）
落幅描述：联合LOGO演绎
2、宣传片内企业广告声音表现形式：
落幅配音：***“是谁在唱歌”（只含企业名称）
5秒企业广告片配音：***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
C、频道包装
1、欢迎进入
形式：频道设计统一识别的欢迎进入，内含联合LOGO落幅
配音：欢迎进入***“是谁在唱歌”（只含企业名称）
2、冠名标版
形式：频道设计统一识别的冠名标版内含企业5秒无声广告及企业LOGO
配音：“是谁在唱歌”由***冠名播出（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
位置：欢迎进入后
D、栏目包装
1、冠名片头
形式：片头内容+落幅
落幅表现：联合LOGO演绎
2、开关版
形式：开关版落幅中出现联合LOGO演绎
配音：***“是谁在唱歌”下节更精彩/现在继续（只含企业名称）
位置：插播广告段前后
3、节目解说词+字幕条
解说词内容：广告语+品牌名称冠名播出的“是谁在唱歌”（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
字幕条内容：企业LOGO+广告语（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
4、现场广告位
在节目录制现场合适的位置体现企业LOGO
5、角标提示
形式：使用统一标识的联合LOGO形式（不含图形标识和产品广告语及不得拆分联合LOGO）
时长：占“是谁在唱歌”时长的30%左右
6、转场
形式：联合LOGO演绎
7、片尾压屏
形式：企业5秒广告片（2/3屏、无声）
位置：片尾正一
8、片尾鸣谢
形式：片尾滚屏及固定位置出现企业LOGO
E、植入*
1、内容植入
深度植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌理念，并兼顾产品特殊卖点或使用的植入
特别植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现产品使用或功能信息的植入
基础植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌外观或品牌元素的植入
2、包装植入
形式：根据节目内容需要设计含品牌元素的特殊包装，包含但不仅限于花字、挂角等

*备注：具体植入方案根据导演组节目方案确定后再行出具
F、重播
含栏目包装、植入
G、硬广配置
在节目首播时段广告插播窗口中插播3条15秒企业硬广（正一位序）



	   官方合作伙伴

	版块
	内容
	曝光点
	频次
	周期
	总次数

	A、授权
	授予企业《是谁在唱歌》官方合作伙伴称号及《是谁在唱歌》LOGO使用权

	B、频道宣传
	联盟标版
	5秒无声广告、广告语、LOGO
	白天7次/周
晚间5次/周
	12周
	白天84次
晚间60次

	C、频道包装
	官方合作伙伴标版
	5秒无声广告、广告语、LOGO
	1次/期
	12期
	12次

	D、栏目包装
	1
	节目解说词+字幕条
	广告语、LOGO
	1次/期
	
	12次

	
	2
	O.S标版
	5秒无声广告、广告语
	3次/期
	
	36次

	
	3
	片尾压屏
	5秒无声广告
	1次/期
	
	12次

	
	4
	片尾鸣谢
	LOGO
	1次/期
	
	12次

	E、植入
	1
	内容植入
	深度植入
	1次/季

	
	
	
	特别植入
	3次/季

	
	
	
	基础植入
	12次/季

	
	2
	包装植入
	特殊包装
	不少于1次/期

	F、重播
	含D、E
	1次/期
	12期
	12次

	G、硬广配置
	15秒企业广告（无位序）
	2条/期
	
	24条

	备注：在品类不适于内容植入的特殊情况下，以同等体量的包装植入代替


回报描述：
A、授权
1、授予企业《是谁在唱歌》官方合作伙伴称号
2、授权允许企业在市场推广活动中，使用《是谁在唱歌》LOGO等相关素材用于品牌宣传
3、有效期：自《授权书》下发日至2018年12月31日
B、频道宣传
联盟标版
形式：频道设计统一识别的联盟标版内含企业5秒无声广告及企业LOGO
配音：“是谁在唱歌”官方合作伙伴***、***、***邀您收看“是谁在唱歌”（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
位置：白天1次/天，晚间周日到周四1天/次

C、频道包装
官方合作伙伴标版
形式：频道设计统一识别的官方合作伙伴标版内含企业5秒无声广告及企业LOGO
配音：“是谁在唱歌”官方合作伙伴***、***、***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
位置：欢迎进入前
D、栏目包装
1、节目解说词+字幕条
解说词内容：“是谁在唱歌”官方合作伙伴***、***、***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
字幕条内容：企业LOGO+广告语（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
2、O.S标版
形式：按照栏目内包装设计栏目官方合作伙伴标版，内含5秒无声广告
配音：“是谁在唱歌”官方合作伙伴***、***、***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
位置：广告窗口开版前
3、片尾压屏
形式：企业5秒广告片（2/3屏、无声）
位置：片尾（根据合作层级排位，同层级按签约先后顺序）
4、片尾鸣谢
形式：片尾滚屏时出现企业LOGO
E、植入*
1、内容植入
深度植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌理念，并兼顾产品特殊卖点或使用的植入
特别植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现产品使用或功能信息的植入
基础植入
形式：根据节目内容及录制环境，设计体现品牌外观或品牌元素的植入
2、包装植入
形式：根据节目内容需要设计含品牌元素的特殊包装，包含但不仅限于花字

*备注：具体植入方案根据导演组节目方案确定后再行出具
F、重播
含栏目包装、植入
G、硬广配置
在节目首播时段广告插播窗口中插播2条15秒企业硬广（无位序）


	   官方指定座驾

	版块
	内容
	曝光点
	频次
	周期
	总次数

	A、授权
	授予企业《是谁在唱歌》官方指定座驾称号及《是谁在唱歌》LOGO使用权

	B、频道包装
	官方指定座驾标版
	5秒无声广告、广告语、LOGO
	1次/期
	12期
	12次

	C、栏目包装
	1
	节目解说词+字幕条
	广告语、LOGO
	1次/期
	
	12次

	
	2
	片尾压屏
	5秒无声广告
	1次/期
	
	12次

	
	3
	片尾鸣谢
	LOGO
	1次/期
	
	12次

	D、植入
	内容植入
	深度植入
	1次/季

	
	
	基础植入
	12次/季

	E、重播
	含C、D
	1次/期
	12期
	12次

	F、硬广配置
	15秒企业广告（无位序）
	2条/期
	
	24条

	备注：在品类不适于内容植入的特殊情况下，以同等体量的包装植入代替



回报描述：
A、授权
1、授予企业《是谁在唱歌》官方指定座驾称号
2、授权允许企业在市场推广活动中，使用《是谁在唱歌》LOGO等相关素材用于品牌宣传
3、有效期：自《授权书》下发日至2018年12月31日
B、频道包装
官方指定座驾标版
形式：频道设计统一识别的官方指定座驾标版内含企业5秒无声广告及企业LOGO
配音：“是谁在唱歌”官方指定座驾***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
位置：节目广告段
C、栏目包装
1、节目解说词+字幕条
解说词内容：“是谁在唱歌”官方指定座驾***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
字幕条内容：企业LOGO+广告语（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
2、片尾压屏
形式：企业5秒广告片（2/3屏、无声）
位置：片尾（根据合作层级排位，同层级按签约先后顺序）
3、片尾鸣谢
形式：片尾滚屏时出现企业LOGO
D、植入*
内容植入
深度植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌理念，并兼顾产品特殊卖点或使用的植入
基础植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌外观或品牌元素的植入

*备注：具体植入方案根据导演组节目方案确定后再行出具为准

E、重播
含栏目包装、内容植入


	   推荐APP

	版块
	内容
	曝光点
	频次
	周期
	总次数

	A、授权
	授予企业《是谁在唱歌》推荐APP称号及《是谁在唱歌》LOGO使用权

	B、频道包装
	推荐APP标版
	5秒无声广告、广告语、LOGO
	1次/期
	12期
	12次

	C、栏目包装
	1
	节目解说词+字幕条
	广告语、LOGO
	1次/期
	
	12次

	
	2
	片尾压屏
	5秒无声广告
	1次/期
	
	12次

	
	3
	片尾鸣谢
	LOGO
	1次/期
	
	12次

	D、植入
	内容植入
	使用植入
	4次/季

	
	包装植入
	花字包装
	4次/季

	E、重播
	含C、D
	1次/期
	12期
	12次

	F、硬广配置
	15秒企业广告（无位序）
	2条/期
	
	24条

	备注：在品类不适于内容植入的特殊情况下，以同等体量的包装植入代替



回报描述：
A、授权
1、授予企业《是谁在唱歌》推荐APP称号
2、授权允许企业在市场推广活动中，使用《是谁在唱歌》LOGO等相关素材用于品牌宣传
3、有效期：自《授权书》下发日至2018年12月31日
B、频道包装
推荐APP标版
形式：频道设计统一识别的推荐APP标版内含企业5秒无声广告及企业LOGO
配音：“是谁在唱歌”推荐APP***、***、***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
位置：节目广告段
C、栏目包装
1、节目解说词+字幕条
解说词内容：“是谁在唱歌”推荐APP***、***、***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
字幕条内容：企业LOGO+广告语（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
2、片尾压屏
形式：企业5秒广告片（2/3屏、无声）
位置：片尾（根据合作层级排位，同层级按签约先后顺序）
3、片尾鸣谢
形式：片尾滚屏时出现企业LOGO
D、植入*
1、内容植入
使用植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌外观或品牌界面或关键词提及的植入
2、包装植入
花字包装
形式：根据节目内容合理性及节目统一风格，设计含有品牌名称的文字包装

*备注：具体植入方案根据导演组节目方案确定后再行出具为准

E、重播
含栏目包装、植入
F、硬广配置
在节目首播时段广告插播窗口中插播2条15秒企业硬广（无位序）


	   臻选产品

	版块
	内容
	曝光点
	频次
	周期
	总次数

	A、授权
	授予企业《是谁在唱歌》臻选产品称号及《是谁在唱歌》LOGO使用权

	B、频道包装
	臻选产品标版
	5秒无声广告、广告语、LOGO
	1次/期
	12期
	12次

	C、栏目包装
	1
	节目解说词+字幕条
	广告语、LOGO
	1次/期
	
	12次

	
	2
	片尾压屏
	5秒无声广告
	1次/期
	
	12次

	
	3
	片尾鸣谢
	LOGO
	1次/期
	
	12次

	D、植入
	内容植入
	特别植入
	2次/季

	
	
	基础植入
	12次/季

	E、重播
	含C、D
	1次/期
	12期
	12次

	F、硬广配置
	15秒企业广告（无位序）
	2条/期
	
	24条

	备注：在品类不适于内容植入的特殊情况下，以同等体量的包装植入代替


回报描述：
A、授权
1、授予企业《是谁在唱歌》臻选产品称号
2、授权允许企业在市场推广活动中，使用《是谁在唱歌》LOGO等相关素材用于品牌宣传
3、有效期：自《授权书》下发日至2018年12月31日
B、频道包装
臻选产品标版
形式：频道设计统一识别的臻选产品标版内含企业5秒无声广告及企业LOGO
配音：“是谁在唱歌”臻选产品***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
位置：节目广告段
C、栏目包装
1、节目解说词+字幕条
解说词内容：“是谁在唱歌”臻选产品***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
字幕条内容：企业LOGO+广告语（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
2、片尾压屏
形式：企业5秒广告片（2/3屏、无声）
位置：片尾（根据合作层级排位，同层级按签约先后顺序）
3、片尾鸣谢
形式：片尾滚屏时出现企业LOGO
D、植入*
内容植入
特别植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现产品使用或功能信息的植入
基础植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌外观或品牌元素的植入

*备注：具体植入方案根据导演组节目方案确定后再行出具
E、重播
含栏目包装、植入
F、硬广配置
在节目首播时段广告插播窗口中插播2条15秒企业硬广（无位序）


	   指定产品

	版块
	内容
	曝光点
	频次
	周期
	总次数

	A、授权
	授予企业《是谁在唱歌》指定产品称号及《是谁在唱歌》LOGO使用权

	B、频道包装
	指定产品标版
	5秒无声广告、广告语、LOGO
	1次/期
	12期
	12次

	C、栏目包装
	1
	节目解说词+字幕条
	广告语、LOGO
	1次/期
	
	12次

	
	2
	片尾压屏
	5秒无声广告
	1次/期
	
	12次

	
	3
	片尾鸣谢
	LOGO
	1次/期
	
	12次

	D、植入
	内容植入
	基础植入
	12次/季

	E、重播
	含C、D
	1次/期
	12期
	12次

	F、硬广配置
	15秒企业广告（无位序）
	2条/期
	
	24条

	备注：在品类不适于内容植入的特殊情况下，以同等体量的包装植入代替


回报描述：
A、授权
1、授予企业《是谁在唱歌》指定产品称号
2、授权允许企业在市场推广活动中，使用《是谁在唱歌》LOGO等相关素材用于品牌宣传
3、有效期：自《授权书》下发日至2018年12月31日
B、频道包装
指定产品标版
形式：频道设计统一识别的指定产品标版内含企业5秒无声广告及企业LOGO
配音：“是谁在唱歌”指定产品***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
位置：节目广告段
C、栏目包装
1、节目解说词+字幕条
解说词内容：“是谁在唱歌”指定产品***（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
字幕条内容：企业LOGO+广告语（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
2、片尾压屏
形式：企业5秒广告片（2/3屏、无声）
位置：片尾（根据合作层级排位，同层级按签约先后顺序）
3、片尾鸣谢
形式：片尾滚屏时出现企业LOGO
D、植入*
内容植入
基础植入
形式：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌外观或品牌元素的植入

*备注：具体植入方案根据导演组节目方案确定后再行出具
E、重播
含栏目包装、植入
F、硬广配置
在节目首播时段广告插播窗口中插播2条15秒企业硬广（无位序）


	   精彩呈现

	版块
	内容
	曝光点
	频次
	周期
	总次数

	A、授权
	授予企业《是谁在唱歌》精彩呈现称号及《是谁在唱歌》LOGO使用权

	B、栏目包装
	1
	精彩呈现
	广告语、LOGO
	3次/期
	12期
	36次

	
	2
	片尾压屏
	5秒无声广告
	1次/期
	
	12次

	
	3
	片尾鸣谢
	LOGO
	1次/期
	
	12次

	
	4
	节目解说词+字幕条
	广告语、LOGO
	1次/期
	
	12次

	C、植入
	包装植入
	花字包装
	1次/期
	
	12次

	D、重播
	含B、C
	1次/期
	
	12次

	E、硬广配置
	15秒企业广告（无位序）
	1条/期
	
	12条

	备注：不含内容植入



回报描述：
A、授权
1、授予企业《是谁在唱歌》精彩呈现称号
2、授权允许企业在市场推广活动中，使用《是谁在唱歌》LOGO等相关素材用于品牌宣传
3、有效期：自《授权书》下发日至2018年12月31日
B、栏目包装
1、精彩呈现
频道统一的精彩看点提示条上持续显示品牌LOGO
起幅配音：广告语+品牌名称提醒您本期/稍后/下期看点（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
2、片尾压屏
形式：企业5秒广告片（2/3屏、无声）
位置：片尾（根据合作层级排位，同层级按照签约先后顺序）
3、片尾鸣谢
形式：片尾滚屏时出现企业LOGO
4、节目解说词+字幕条
解说词内容：感谢***对“是谁在唱歌”的大力支持（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
字幕条内容：企业LOGO+广告语（含有企业广告语和品牌名称，总字数不超过10个字）
C、植入
包装植入
花字包装
形式：根据节目内容合理性及节目统一风格，设计含有品牌名称的文字包装
D、重播
含栏目包装、包装植入
E、硬广配置
在节目首播时段广告插播窗口中插播1条15秒企业硬广（无位序）
	原生广告

	板块
	内容
	曝光点
	频次
	周期
	总数

	原生广告
	制作
	利用节目相关场景制作含产品及品牌的广告
	1条
	首播2次
重播2次

	
	播出
	60秒原生广告
	1条/期
（首播+重播）
	2期
	


[bookmark: _GoBack]一、购买条件
1、 与同一IP节目冠名/合作伙伴/指定产品行业排他；
2、 优先本节目冠名/合作伙伴/指定产品的客户购买（需随主合同一并签订）；
3、 每个品牌限购2套。
二、回报描述：
A、产品位置
栏目单独新辟1分钟原生广告窗口，每期仅1个
B、产品内容
1、时长：1分钟
2、场景：限定一个场景，可用场景以脚本最终确认为准
3、桥段：根据节目内容及录制环境的合理性，设计体现品牌理念，可兼顾产品特殊卖点或功能，脚本由湖南卫视提供，广告主确认后拍摄。
C、产品标准
1、风格：保持与节目本身风格一致。
2、演员：由制作方根据艺人档期确认出演人员，如指定艺人，费用另行核算。
3、播出平台及可播时间：从原生广告首播日起1个季度内，可在湖南卫视播出。
4、视频授权：视频可用于广告主自有官方平台或以社会化营销（非广告用途）用于社交媒体。
三、版权归属
   IP原生广告版权归属湖南卫视。
此方案解释权归湖南卫视广告部所有。




	互动场景台网联动

	回报
	内容
	周期
	频次

	A、定制服务
	1
	互动定制方案
	1份

	
	2
	互动结案报告
	同节目期数
	1份

	B、频道包装
	1
	摇一摇角标（15秒/次）
	
	3次/期

	
	2
	摇一摇滚字幕（15秒/次）
	
	3次/期

	C、栏目包装
	1
	节目解说词+字幕条
	
	1次/期

	
	2
	片尾鸣谢
	
	1次/期

	D、互动页面
	1
	功能模块配置
	
	-

	
	2
	技术开发
	
	-

	
	3
	后台互动配置
	
	1次/期

	
	4
	运营优化
	
	1次/期

	E、硬广配置
	15秒企业广告（无位序）
	
	1次/期

	F、重播
	C、D3
	1次/期


回报描述：
定制服务
互动定制方案
互动开发前期定制化方案，包括品牌需求洞察、人群喜好分析、交互玩法设计、执行规划，效果预估等；
互动结案报告
每期互动结束后提供数据简报，互动产品全部投放完毕后提供包括传播总结、流程梳理、效果分析、优化建议等的详细结案报告。
频道包装
摇一摇角标
播出位置：节目时段，非广告口
形式：电视屏幕右下角提示观众使用摇电视功能参与节目互动内容（不含企业品牌名称或图像）
摇一摇滚字幕
播出位置：节目时段，非广告口
形式：电视屏幕右下角提示观众使用摇电视功能参与节目互动内容（不含企业品牌名称或图像）
栏目包装
节目解说词+字幕条
解说词内容：“欢迎使用微信摇一摇（TV）参与节目互动，赢取XX品牌提供的惊喜大礼”（包含企业名称）
字幕条内容：企业LOGO+提示用户进入品牌互动内容（总字数不超过20个字）
片尾鸣谢
片尾滚屏时出现企业LOGO
互动页面
功能模块匹配
根据客户需求进行互动功能模块（包括抽奖、游戏、粉丝互动、品牌展示等）定制化配比，达成客户诉求功能；
技术开发
根据预设功能模块需求基于H5或小程序进行产品技术开发；
后台互动配置
电视内容播出时配置摇电视互动内容，观众可以通过要摇电视功能进入互动；
运营优化
投放期内，通过运营手段不断优化产品，提升互动效果；
硬广配置
在节目首播时段广告插播窗口中插播1条15秒企业硬广（无位序）
重播
含栏目包装和后台互动页面配置

